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Towarzystwo Inicjatyw Gospodarczych jest jedn¹ z najbardziej doœwiadczonych i dynamicznie rozwijaj¹cych
siê instytucji doradczo-finansowych w Polsce, która dzia³a na rynku od 1999 roku, z siedzib¹ w Rybniku.

Przedmiotem dzia³alnoœci TIG jest wszechstronne doradztwo ekonomiczno-finansowe, obs³uga consultingowa
dla polskich przedsiêbiorstw jak i miêdzynarodowych korporacji.
Swoj¹ ofertê kierujemy do ma³ych i œrednich firm, samorz¹dów oraz du¿ych korporacji, oczekuj¹cych
sprawdzonych produktów finansowych, uproszczonych procedur oraz szybkiej i kompetentnej obs³ugi.
TIG specjalizuje siê przede wszystkim w zakresie: pozyskiwania finansowania w formie:
kredytów oraz po¿yczek, dotacji bud¿etowych i unijnych.
Jesteœmy grup¹ specjalistów o uzupe³niaj¹cej siê wiedzy i doœwiadczeniu - zarz¹dzanie firm¹, finanse,
controlling, HRM. Zale¿nie od potrzeb tworzymy zespó³ potrzebny do przeprowadzenia naprawy danej
firmy-Restrukturyzacja.

Realizacjê tych zadañ gwarantuj¹ w³aœciciele spó³ki, którzy dzia³alnoœæ w zakresie doradztwa finansowego
rozpoczêli od 1998 roku. S¹ to osoby z wieloletnim doœwiadczeniem w bankowoœci i obs³udze firm z sektora
MSP oraz innych podmiotów w zakresie: finansowania projektów inwestycyjnych, restrukturyzacji przedsiêbiorstw.

Tak¿e wysoko wykwalifikowana kadra menad¿erów i specjalistów gwarantuje Pañstwu wysoki poziom realizacji
zleconych us³ug. Ich doœwiadczenie zdobyte przez kilkanaœcie lat pracy w marketingu i handlu mo¿e równie¿ daæ
wymierne korzyœci Pañstwa firmom. Solidnoœæ, skutecznoœæ i kreatywnoœæ to credo naszego dzia³u us³ug
marketingowych, to równie¿ gwarancja Waszego sukcesu

Baza naszych klientów kszta³tuje siê na poziomie kilkuset podmiotów gospodarczych. Obs³ugujemy wszystkie
kategorie przedsiêbiorstw od mikroprzedsiêbiorstw do du¿ych korporacji i instytucji znajduj¹cych siê na liœcie
najwiêkszych firm w Polsce. Jesteœmy partnerem wiêkszoœci du¿ych banków komercyjnych w Polsce, a tak¿e
wyspecjalizowanych instytucji finansowych takich jak fundusze po¿yczkowe i porêczeniowe oraz venture
capital i private equity. 
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Prezentowany logotyp jest podstawowym elementem identyfikacji
wizualnej oraz systemu prezentacji Towarzystwa Inicjatyw Gospodarczych.
Znak w formie podstawowej sk³ada siê z nazwy instytucji zbudowanej na
bazie istniej¹cego kroju pisma “Century Gothic” oraz jej inicja³ów, powsta³ych
z kroju pisma “Timeless”. Dodatkowym i charakterystycznym elementem jest 
delikatna b³êkitna belka rozdzielaj¹ca oba elementy.

Znak przeznaczony jest do celów popularyzatorskich, reklamowych,
korespondencyjnych i identyfikacyjnych. Wersja podstawowa
w szczególnoœci zalecana jest do umieszczania na: wydawnictwach,
plakatach, ulotkach, gad¿etach promocyjno-reklamowych, noœnikach
elektronicznych, grafice internetowej oraz noœnikach reklamy
zewnêtrznej.
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Siatka modu³owa okreœla podstawowe proporcje i wielkoœci 
znak graficznego. Zalecana jest do odwzorowania znaku na
powierzchniach, gdzie zastosowanie formy elektronicznej
jest z ró¿nych wzglêdów nie mo¿liwe. 
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Pole ochronne okreœla obszar wokó³ znaku, czyli minimaln¹ przestrzeñ,
w której nie wolno umieszczaæ ¿adnych elementów. Pole ochronne musi
zostaæ zachowane ka¿dorazowo podczas prezentacji znaku.

Przy wyznaczaniu pola ochronnego nale¿y uwzglêdniæ wysokoœæ
prezentowanego znaku, gdy¿ minimalny margines oddzielaj¹cy znak
od pozosta³ej treœci równy jest 20 % wysokoœci znaku.
Margines nale¿y budowaæ odmierzaj¹c t¹ d³ugoœæ z ka¿dej strony.

UWAGA!
Zabrania siê jakiejkolwiej  ingerencji w marginesy
pola ochronnego.  
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Znak w wersji podstawowej mo¿e byæ prezentowany na jednolitych
podk³adach barwnych, bia³ym oraz czarnym, b¹dŸ innych do nich zbli¿onych.
Nie wolno publikowaæ znaku na kolorowym tle, zaleca siê wtedy u¿ycie bia³ego
lub czarnego pola ochronnego.
W zale¿noœci od koloru pola ochronnego zmienia siê kolorystyka logotypu.

UWAGA!
Je¿eli tylko to mo¿liwe zaleca siê u¿ywanie znaku na jednolitym pod³o¿u. 
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W zale¿noœci od medium na jakim prezentowany jest znak
w u¿yciu s¹ tak¿e warianty monochromatyczne w skali szaroœci.
Wersje logotypu w formie podstawowej wystêpuj¹ w pozytywie
oraz negatywie.
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Wersja czarno-bia³a przeznaczona jest do publikacji znaku
poprzez zastosowanie jednolitego kszta³tu. Wykorzystywana
mo¿e byæ na przyk³ad na piecz¹tkach, grawerach
czy ró¿norodnych wyt³oczeniach.
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Poni¿ej przedstawiono kolory podstawowe zastosowane w identyfikacji
wizualnej SKOCZOWSKIEGO SPORTU. Kolory znaku zdefiniowano na podstawie
systemu PANTONE. Dla ka¿dego z kolorów podano równie¿ wartoœci
CMYK dla materia³ów drukowanych i wartoœci RGB / WEB dla publikacji
ekranowych.

Kolorystyka przedstawiona w opracowaniu jest jedynie wizualizacj¹
i s³u¿y tylko celom ilustracyjnym. Kolory nale¿y dobieraæ wed³ug
podanych wartoœci.

RGB:                    0 : 0 : 0
CMYK:     0 : 0 : 0: 100
WEB:           #000000
PANTONE:       Black 

RGB:          20 : 140 : 230
CMYK:     90 : 25 : 0 : 0
WEB:           #158be7
PANTONE:       2925 c 

RGB:        255 : 255 : 255
CMYK:     0 : 0 : 0: 0
WEB:           #ffffff
PANTONE:       White 
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RGB:                    0 : 0 : 0
CMYK:     0 : 0 : 0: 100
WEB:           #000000
PANTONE:       Black 

RGB:      122 : 122 : 122
CMYK:     0 : 0 : 0 : 50
WEB:           #7a7a7a
PANTONE:     Cool Gray c 

RGB:        255 : 255 : 255
CMYK:     0 : 0 : 0: 0
WEB:           #ffffff
PANTONE:       White 
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Kilka przyk³adów przedstawiaj¹cych mo¿liwoœæ publikacji
oraz prezentacji znaku.
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Typowe b³êdy zwi¹zane z prezentacj¹ oraz powielaniem
znaku w sposób niew³aœciwy.

ingerencja w strukturê znaku rozci¹ganie oraz skalowanie
bez zachowania proporcji

lustrzane odbicia

pochylanie znakunie zachowanie pola ochronnego

nieprawid³owa kolorystyka

zastosowanie innego
kroju pisma

dodawanie obcych form
do znaku
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